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JOHDANNOKSI

Tassa kirjasessa esitellaan Pirkanmaan kulttuurikierros -pilottihanketta, jossa kokeil-
tiin aluerajoja ylittavien kulttuuripalveluiden sisaltdvetoista jarjestamista. Tarkoituk-
sena oli synnyttaa eri tahojen yhteistydlle perustuvia kulttuuritilaisuuksia Pirkanmaalle
ja kohentaa kulttuurin alueellista saatavuutta ja saavutettavuutta. Tavoitteena oli
kehittaa toimintamalli, jota muutkin kulttuurialan toimijat voisivat toistaa.

Kokeilu toteutettiin Tampere Guitar Festivalin koordinoimana Pirkanmaan kitarakier-
roksena. Se konkretisoitui Kangasalla, Lempaalassa, Nokialla, Orivedelld, Pirkkalassa,
Tampereella ja Ylojarvella jarjestetyissa tilaisuuksissa 1.—7.6.2014. Kokeilun etenemista
seurattiin ja tuloksellisuutta selvitettiin kavijéiden, tuottajien ja yhteistydkumppanien
nakékulmista kyselyin ja tapaamisin. Laajemmin arvioitiin, miten tamankaltaisen toi-
minnan yhteistydsuhteita rakennetaan ja miten tapahtumatuotanto eroaa yksittaisten
tilaisuuksien tuotannosta. Pilottivaiheen aikana selvitettiin, miten yleiso liikkkuu ja keta
tapahtumat ylipaataan vetavat puoleensa.

Taman julkaisun jokaisella aukeamalla esittelemme yhden kulttuurikierroksen toteut-
tamisen kannalta keskeisen nakékulman. Vasemmanpuoleisella sivulla on aihepiiria
avaavia kysymyksia, joiden inspiroimana on mahdollista suhteuttaa omaa kasitysta
kulttuurikierroksista. Oikeanpuoleinen sivu taas kertoo esimerkkien avulla siita, millai-
sia kokemuksia ja vastauksia kitarakierros tuotti seka millaisia ajatuksia ja kysymyksia
syntyi jatkokehitysta varten.

Tampereella 10.2.2015
Marko Salonen ja Tomi Tolvanen




2 "KIERTAVA KULTTUURISISALTO TAVOITTAA."

“Léhdin tapahtumaan, koska se oli lahelld.” Tapahtumakavijat ovat jaettavissa kolmeen
ryhmaan heidan kokemuksiensa ja osallistu-
"Hyvd, ettd jokin taho jérjestdd konsertteja misensa mukaan:

1) Rubea tai miki biertis
bublbuunileiornobesella?

KULTTUURISISALTO

NAKOKULMA
JOKIN MUU

moowp

2) 9: Ea"ouafﬁ a ‘! z uu?

PAIKALLISET ASUKKAAT
LAHIKUNTIEN ASUKKAAT

KANSAINVALISET TURISTIT
TIETTY IKA- TAI ERITYISRYHMA
JOKIN MUU
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MIKAAN El KIERRA, VAAN KYSEESSA ON REITTI

TIETYSTA TEEMASTA TAI AIHEESTA KIINNOSTUNEET

muuallakin kuin Tampereella”
“Ldhikonsertti on erityisen hyvd palvelu”

"Bussi ja konsertti — hyvé idea
ldhted tutustumaan seutukuntaan.”

Kitarakierroksella kokeiltiin kahta toteutus-
tapaa: jarjestettiin tyylillisesti samanlaisia
konsertteja yhtaaikaisesti eri paikkakunnilla
ja kierratettiin osaa artisteista useammalla
paikkakunnalla. Ennakkoon ajateltuna lahi-
kunnissa jarjestetyt konsertit saattaisivat kil-
pailla myés samasta yleisosta. Nain ei kuiten-
kaan kaynyt, vaan jokainen tilaisuus saavutti
oman yleisénsa. Kiertavan kulttuurisisallon

yleiso oli kokonaisuudessaan moninkertainen
verrattuna yksittaisiin konsertteihin.

1) Kulttuurisisallon aktiivikayttajat saa-
puivat konsertteihin riippumattasiita, missa
se jarjestettiin. Heille vaihtuvat konsertti-
paikat olivat lisaarvo.

2) Paikalliset konserttikavijat kokivat lahi-
konsertit palvelutarjonnan paranemiseksi
omassa kunnassaan. He eivat kuiten-
kaan olleet aktiivisia lahtemaan konsert-
teihin muissa kunnissa.

3) Kulttuurituristeja, jotka olisivat tulleet
konsertteihin toteutetun markkinointi-
viestinnan seurauksena, tilaisuudet hou-
kuttelivat vahanlaisesti. Kehittamiside-
ana on laajempien ja houkuttelevam-
pien kokonaisuuksien rakentaminen,
jolloin kokonaisuus olisi enemman kuin
osiensa summa.






YKSITTAINEN
KULTTUURITAPAHTUMA KULTTUURITILAISUUS
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KUNTA € KUNNAN
ELINKEINOELAMA

MAAKUNTA > MAAKUNNAN _
ELINKEINOELAMA
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. KULTTUURIORGANISAATIO

. KUNTA (ESIM. MATKAILU- TAlI KULTTUURITOIMI)

. YKSITTAISISTA TOIMIJOISTA KOOSTUVA VERKOSTO

. KIERROKSEN VETOVOIMAN JA TOIMIVUUDEN KANNALTA
KESKEISET TOIMIJAT

. JOKU MUU

"KOKONAISUUDELLA TULEE OLLA
SELKEASTI MAARITELTY VETAJA.”

Kitarakierroksen koordinoi Tampereen kitara-
festivaali yhteistydssa kuntakohtaisten kump-
panien kanssa. Kumppanuus oli tilaisuudesta ja
kumppanista riippuen eriasteista. Alueellisten
toimijoiden keskinaiset yhteistydsuhteet olivat
vahaisia ja kokoava sidos oli ennen kaikkea
kitarakierros.

Konserttien sisalto oli klassista musiikkia, jon-
ka esittamiseen kirkot soveltuvat hyvin. Siksi
seurakunnat olivat kitarakierroksen yhteistyos-
sa merkittavassa asemassa. Kuntien kanssa
tehty yhteistyd perustui puolestaan kulttuurin
taloudellisesti mahdollistavaan vaikutukseen.
Paikalliset yritykset ja toimijat hakivat kohde-
ryhmaperusteisilla ilmoituksilla asiakkaita.

Tulevaisuudessa pohdittavana on erityisesti
kumppanuuden laatu ja syvyys. Ovatko muut
toimijat mukana alusta saakka muodosta-

massa kierroksesta ehjaa, aikataulutettua
kokonaisuutta vai onko kierroksen luonne
valjempi, erillisistd kohteista koostuva?
Molempien malleilla voisi olla elinkei-
noelamaa rikastuttava vaikutus, jolloin
myd6s kunnan mukana olo olisi entista
perustellumpi. Matkailutaloudellisten
vaikutusten vuoksi kehitysty6ta kannat-
taisi jatkaa elinkeinoeldman ja kuntien
kanssa — kulttuurimatkailua pidetaan
kunnissa erittain varteenotettavana ke-
hityslinjana. Mielenkiintoisena huomiona
todettiin myds, etta useassa kunnassa tuo-
tantotukia jda myoéntamatta vuosittain.
Seurakuntien rooli liittyy enemman sisal-
téihin seka kuntalaisten tavoittamiseen
ja nailla keinoin seurakunnan tehtavan
toteuttamiseen.
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PYYTAMALLA KUMPPANILTA RAHOITUSTA/TUKEA
TILAISUUDEN TOTEUTTAMISEEN

KOMMUNIKOIMALLA, SOPIMALLA JA SUUNNITTELEMALLA
OTTAMALLA YHTEISTYOHON MUKAAN KUKA TAHANSA
KIINNOSTUNUT 35 s

KILPAILEMALLA YLEISOSTA

JOTENKIN MUUTEN

"KUMPPANUUS PERUSTUU
SITOUTUMISEEN, LUOTTAMUKSEEN JA
YHDESSA TEKEMISEEN."”

Kitarakierroksen taustalla oli jo aiempien vuosien aikana rakennettuja yhteistydsuhteita, joita
haluttiin teravoittaa. Aiemmin monia konsertteja oli toteutettu hakemalla julkisia kuntatukia
ilman, etta olisi sen syvemmin tai laajemmin pohdittu yhteistydmahdollisuuksia ja kumppanien
tarpeita. Kitarakierros avasi aktiivisia dialogeja ja kehityskeskusteluja, jollaisia olisi voinut
kayda jo vuosia aiemmin. Hankkeen mydta yhteistydhon loytyi uusia ja innostuneita toimijoita.

Tulevia toimenpiteita suunnitellaan yhdessa laajenevan verkoston kanssa vuosi kerrallaan,
mutta vuosiksi eteenpain. Kumppanuuksissa tullaan jatkossa painottamaan erityisesti yhteis-
ten intressien l@ytamista, sitoutumista seka molemminpuolista luottamusta. Kumppanuuksien
motiiveja ja laatua arvioidaan, silla epatyydyttava kumppanuus saattaa syoda resursseja ja
tavoitteellisuutta.
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JARJESTAJAN OMILLA KANAVILLA
YHTEISVIESTINNALLA KUMPPANIEN KANSSA
RAKENTAMALLA VIESTINTAVERKOSTOJA YHDESSA
SIDOSRYHMIEN KANSSA

El TARVITA ERITYISMARKKINOINTIA TAI TIEDOTUSTA
JOTENKIN MUUTEN

"KULTTUURITAPAHTUMAT VOIVAT TARJOTA
MYOS TIEDOTUKSELLISTA LISAARVOA."

Yksi keskeinen ratkaistava asia kitarakier-
roksella oli, kuinka levittaa yhteista viestia
valituille kohderyhmille. Kitarafestivaalilla
on omat kanavansa, kumppaneilla omansa.
Yhteinen tiedotus paatettiin lopulta toteuttaa
yhteistydssa kotimaisen matkailualan lehden
kanssa, josta saatiin osaamista tekstintuotan-
toon, visuaalisuuteen, matkailumarkkinointiin
ja jakeluun. Toimijoiden viestit yhdistettiin ja
kokonaisuudesta muodostui liki 20-sivuinen
Pirkanmaata esitteleva kokonaisuus, jota jaet-
tiin myos sahkoisessa muodossa.

Toteutukseen oltiin padsaantodisesti tyytyvai-
sid. Eniten kritiikkia nousi julkaisun jakelun
osalta. Vaihtoehtoisena toteutustapana voisi

pohtia yhteisen ja kumppanien viestin inte-
groimista kiinteaksi osaksi tapahtuman omaa
viestintaa ja mahdollista ohjelmakirjasta, seka
panostaa jakeluverkoston kehittamiseen. Esi-
merkiksi kuntien kannalta tarkein tiedotuksel-
linen lisdarvo on tapahtuman kautta tavoitet-
tava, jopa tarkkaan rajattu kohderyhma, jota
kunta ei omalla viestinnallaan tavoita. Vas-
taavasti juuri tdma monipuolinen sisalto saat-
taisi olla kulttuurimatkailuun aktivoiva tekija,
josta lopulta hyoétyisivat kaikki sidosryhmat.
Yhteistyota seudullisen matkailutoimen Visit
Tampereen kanssa tulee kehittaa ja toteuttaa
aktiivisesti, silla sen alkuvuodesta 2015 avaa-
ma uusi verkkoportaali on alueen toimintaa
selkeasti kokoava tiedotuskanava.




Sama
toistuu
jokaisella
paikka-
kunnalla

Kansallinen viestinta
- Matkailu kotimaassa
- Tredea / Visit Tampere

kulttuuri|elinkeino| jarjesto

Paikalliset yritykset
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SAMALLA VAIVALLA TULEE MONTA TAPAHTUMAA
MONINKERTAINEN VERKOSTO, MONINKERTAINEN TYO
El MIETITA ETUKATEEN VAAN NOJAUDUTAAN MUIDEN
RESURSSEIHIN

JOTAIN AIVAN MUUTA

"HYVAT KESKUSTELUYHTEYDET YHDISTAVAT
RESURSSEJA."”

Kitarakierroksen valmistelu vaati enemman
aikatauluttamista, tapaamisia ja keskusteluja
kuin yksittaisen tilaisuuden jarjestaminen. Ul-
koisesti arvioituna moni asia ei vield muuttu-
nut, mutta hanke kaynnisti monia kehitysket-
juja. Paikallisia toimijoita alkoi verkostoitua ja
osallistua yhteisen toiminnan kehittamiseen.
Kierros tarjosi mahdollisuuden olla osana laa-
jempaa maakunnallista kokonaisuutta. Kynnys
lisdkeskustelulle kulttuuritoimijoiden, kun-
tapaattajien ja elinkeinoelaman valilla ma-
daltui. Kitarakierros toteutettiin seitsemassa

kunnassa Pirkanmaalla, mutta toimintaidea
on monistettavissa kaikkialle maakuntaan ja
muualle Suomeen.

Olennainen seikka tulevia kulttuurikierroksia
ajatellen on kierrosten rakenne. Tarkastellaanko
tilannetta kuntarajat huomioiden ja muodoste-
taan useita paikalliskierroksia? Vai tulisiko kier-
roksen sisaltaa vetovoimaisia ja mielenkiintoisia
kohteita ympari maakuntaa? Yhteistoiminnassa
kuntarajat nousevat toisinaan esille, mutta kult-
tuurista kiinnostunut yleiso ei niista piittaa.




LOPPUSANAT

Pirkanmaan kulttuurikierros -pilottihankkeen myéta syntyi paljon uusia aja-
tuksia, mutta moni asia myds kirkastui. Mielestamme kierrosten tulisi olla raa-
taléityja ja kuluttajalahtoisia, selkeasti hahmotettavia kokonaisuuksia, jotka
jalostuvat ajan myo6ta entista houkuttelevimmiksi. lhanteellisessa tilanteessa
kulttuurimatkaajille olisi tarjolla useita erisisaltoisia kulttuurikierroksia sen
sijaan, etta kaikkea olemassa olevaa sisalta tarjotaan kaikille.

Kulttuurin kierrattaminen on kestavaa kehitysta. Artistien kierrattaminen on
taloudellisesti edullisempaa ja on matkustustarpeiden vahentyessa myos
ekologisesti kestavaa. Jarjestajalta kierroksen toteuttaminen vaatii enemman
resursseja, mutta tekee samalla itse sisallon tuottamisesta tehokkaampaa.
Laadukas ja menestyva lopputulos vaatii kuitenkin kokeilunhalua, rohkeutta,
pitkajanteisyytta ja sinnikkyytta.

Kierrdtysterveisin,
Tomi ja Marko
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